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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji citra prempuan yang dikonstruksikan secara sosial
melalui  akun  instagram ~(@scarllet whitening. Citra perempuan sendiri
didefinisikan sebagai semua wujud gambaran mental spiritual dan tingkah laku
keseharian yang terekspresikan oleh wanita Indonesia.

Teori yang digunakan adalah 'teori konstruksi realitas sosial. Selainitu teori
yang digunakan adalah teori konstruksi realitas media meneliti bagaimana media
membentuk persepsi realitas bagi pembaca dan pemirsa.

Desain penelitian yang digunakan penulis dengan menggunakan paradigma
konstruktivis, pendeketan kualitatif dengan metode analisis Semiotika Ferdinand
De Saussure, sifat penelitian deskriptif, teknik pengumpulan data dokumentasi, dan
teknik analisis data semiotika Ferdinand De Saussure tentang konstruksi citra
wanita melalui akun instagram @scarllet whitening.

Hasil penelitian adalah Scarlett whitening dengan tagline “Reveal Your
Beauty" mencoba menginspirasi perempuan Indonesia untuk mengeksplorasi
penggunaan skincare kulit menjadi glowing dan berani serta percaya diri dengan
tujuan agar mereka bisa tampil seperti wanita Korea yang putih dan glowing.

Jadi, konstruksi citra perempuan ideal dalam iklan kecantikan merupakan
hasil dari interaksi antara konstruksi media dan konstruksi sosial. Konstruksi ini
memiliki dampak negatif pada perempuan dan perlu dikritisi dan dilawan.
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ABSTRACT

This research examines the socially constructed image of women through
the @scarllet whitening Instagram account. The image of women itself is defined
as all forms of spiritual mental images and daily behaviors expressed by
Indonesian women.

The theory used is social reality construction theory. In addition, the theory
used is the theory of media reality construction examining how the media shapes
the perception of reality for readers and viewers.

The research design used by the author uses a constructivist paradigm,
qualitative approach with Ferdinand De Saussure's semiotic analysis method,
descriptive research nature, documentation data collection techniques, and
Ferdinand De Saussure's semiotic data analysis techniques on the construction of
women's images through the @scarllet whitening Instagram account.

The result of the research is Scarlett whitening with the tagline Reveal Your
Beauty'which inspires Indonesian women to explore the use of skincare to become
glowing and brave and confident with the aim that they can look like white and
glowing Korean women.

So, the construction of the ideal female image in beauty advertisements is
the result of the interaction between media construction and social construction.
This construction has a negative impact on women and needs to be criticized and

resisted.
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