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ABSTRAK

Iklan webseries Smartfren Lady Giga merupakan salah satu iklan yang
menggunakan media alternatif periklanan yang menggambarkan media baru untuk
beriklan.

Penelitian ini-menggunakan teori.media baru, yang menyebutkan bahwa
perkembangan teknologi digital - akan-menyebabkan perubahan — perubahan
terhadap media yang-akan muncul didalamnya.

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivistik, pendekatan
kualitatif, metode analisis semiotika model Charles Sanders Peirce dengan sifat
penelitian deskriptif. Subjek dari penelitiannya sendiri adalah tayangan webseries
Lady Giga dan objek penelitiannya berupa potongan scene — scene yang diambil
dari tiap episodenya yang mengandung pesan komunikasi, serta teknik
pengumpulan data yang dipakai berupa dokumentasi data dengan analisis semiotika
Charles Sanders Peirce.

Hasil dari penelitian yang didapatkan yaitu didalam iklan webseries ini
terdapat pesan — pesan komunikasi yang ditampilkan melalui tayangan iklan
tersebut.

Dari penelitian ini pun dapat disimpulkan bahwa pesan komunikasi yang
disampaikan adalah untuk menginformasikan keunggulan layanan Smartfren dan
bonus — bonus yang ditawarkan oleh produknya.

Kata Kunci : Webseries, Iklan, Pesan Komunikasi,Semiotika
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ABSTRACT

Smartiren Lady Giga webseries ad is one of the advertisements that uses
alternative advertising media that describes new media for advertising.

This research uses new media theory, which states that the development of
digital technology will cause changes to the media that will appear in it.

This research uses a constructivistic paradigm, qualitative approach,
semiotic analysis method model of Charles Sanders Peirce with descriptive
research nature. The subject of his own research is the webseries Lady Giga and
the object of his research is in the form of scenes taken from each episode
containing communication messages, as well as data collection techniques used in
the form of data documentation with Charles Sanders Peirce semiotic analysis.

The results of the research obtained are that in this webseries advertisement
there are communication messages displayed through the ad impression.

From this research it can also be concluded that the communication
message conveyed is to inform the advantages of Smartfren services and the
bonuses offered by its products.
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