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ABSTRAK

Nama : Agung Septiaji
NIM : 051603573125014
Judul : Analisis Semiotika Makna Pesan Iklan Pepsodent Action

Herbal Edisi.Ramadhan 1439°H di Televisi

Penelitian ini membahas tentang. bagaimana analisis semiotika makna
pesan iklan-pepsodent action herbal edisi ramadhan pada 1439 H di televisi.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan metode analisis semiotik
yaitu mencari makna pesan denotasi, konotasi dan mitos. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa makna denotasi pada penelitian ini yaitu ingin mengajak
keluarga di Indonesia berkontribusi’dalam' menjaga kesehatan gigi dan mulut
anak, makna konotasi pada penelitian ini yaitu bagaimana cara menyampaikan
pesan agar anak-anak untuk tidak langsung tidur setelah sahur, namun dianjurkan
untuk membersihkan gigi terlebih dahulu sedangkan mitos pada penelitian ini
yaitu tidak tidur setelah sahur dan memberi makanan berbuka untuk orang yang

berpuasa akan mendapatkan pahala yang berlimpah di bulan ramadhan.

Kata Kunci : Analisis Semiotika, Makna Pesan Iklan, Pepsodent Action
Herbal
Pembimbing I : Dr. Sri Desti Purwatiningsih , M.Si
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ABSTRACT

Nama : Agung Septiaji
NIM : 051603573125014
Title : Semiotic Analysis of the Meaning of Pepsodent Action's

Advertising -Message Herbal. Edition Ramadan 1439 H on

Television
This<study discusses how the semiotic analysis of the meaning of the
pepsodent action herbal ad message ramadhan edition on 1439 H on television.
This study uses a qualitative approach and semiotic analysis methods, namely
looking for the meaning of the message denotation, connotation and myth. The
results of this study indicate that/the meaning of denotation in this study is to
invite families in Indonesia to’ contribute in maintaining children's oral health, the
connotation meaning in this study is how to convey a message so that children do
not immediately go to sleep after dawn, but must clean their teeth first In the past
it was a myth in this study that not sleeping after Suhoor and giving iftar food to

people who fast will get the reward that is known in the month of Ramadan.

Keywords: Semiotic Analysis, Meaning of Advertising Messages, Pepsodent
Action Herbs.
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