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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh daya tarik konten TikTok 

@Hanya_Backpacker dan Instagram @purnamarafli_ terhadap kesadaran merek 

produk Kahf. Dengan membandingkan efektivitas TikTok dan Instagram dalam 

meningkatkan kesadaran merek produk Kahf melalui konten yang diproduksi oleh 

influencer @Hanya_Backpacker dan @purnamarafli_.  

Penelitian ini menggunakan teori elaboration likelihood dan teori brand 

awareness. Teori ELM dikembangkan oleh para ahli dari Ohio State University 

Amerika Serikat yaitu Richard E. Petty dan John T.Cacioppo pada 1980. Teori 

Brand Awareness dikembangkan oleh Aaker 1991. 

Dengan menggunakan paradigma positivistik, pendekatan kuantitatif 

dengan jenis penelitian ekslanatif-komparatif, metode yang digunakan adalah 

survey dengan teknik pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling. 

Terdapat 99 responden sebagai sampel. Data-data dalam penelitian ini di olah 

dengan menggunakan system komputerisasi yaitu program System Package Social 

Science 29 (SPSS 29). 

Hasil dalam penelitian ini memiliki pengaruh positif antara variabel 

Pengaruh Daya Tarik Antara Konten TikTok @Hanya_Backpacker Terhadap 

Kesadaran Merek Produk Kahf dengan nilai sebesar 332 yang artinya > 0,05 dan 

nilai t hitung 975 > t tabel 0,199 maka Ho ditolak dan Ha diterima. Pengaruh Daya 

Tarik Konten Instagram @Purnamarafli_ Terhadap Kesadaran Merek Produk Kahf 

sebesar 0,01 yang artinya < 0,05 dan nilai t hitung 6,410 > t tabel 0, 199 maka Ho 

ditolak dan Ha diterima.  

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa kedua akun media 

sosial tersebut memiliki pengaruh positif terhadap peningkatan kesadaran merek. 

Namun, konten Instagram @Purnamarafli_ terbukti lebih efektif dalam 

meningkatkan kesadaran merek konten yang diposting memiliki daya tarik yang 

lebih kuat dan mampu memberikan dampak yang lebih besar terhadap audiens 

dibandingkan dengan TikTok @Hanya_Backpacker. 
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ABSTRACT 

 This study aims to measure the effect of TikTok @Hanya_Backpacker and 

Instagram @Purnamarafli_ content attractiveness on Kahf product brand 

awareness. By comparing the effectiveness of TikTok and Instagram in increasing 

brand awareness of Kahf product through content produced by influencers 

@Hanya_Backpacker and @Purnamarafli_.  

 This research uses elaboration likelihood theory and brand awareness 

theory. ELM theory was developed by experts from Ohio State University in the 

United States, namely Richard E. Petty and John T. Cacioppo in 1980. Brand 

Awareness theory was developed by Aaker 1991. 

 By using a positivistic paradigm, a quantitative approach with an 

explanatory-comparative type of research, the method used is a survey with a 

sampling technique using nonprobability sampling. There were 99 respondents as 

samples. The data in this study were processed using a computerized system, namely 

the System Package Social Science 29 (SPSS 29) program. 

 The results in this study have a positive influence between the variables of 

the Effect of Attractiveness Between TikTok Content @ Only_Backpacker on Brand 

Awareness of Kahf Products with a value of 332 which means> 0.05 and the value 

of t count 975> t table 0.199 then Ho is rejected and Ha is accepted. The effect of 

the attractiveness of @Purnamarafli_ Instagram content on brand awareness of 

Kahf products is 0.01, which means <0.05 and the t value is 6.410> t table 0, 199, 

so Ho is rejected and Ha is accepted. 

 Based on the research results, it can be concluded that both social media 

accounts have a positive influence on increasing brand awareness. However, 

@Purnamarafli_ Instagram content is proven to be more effective in increasing 

brand awareness. The content posted has a stronger appeal and is able to have a 

greater impact on the audience compared to TikTok @Hanya_Backpacker. 
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