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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh daya tarik konten TikTok
@Hanya_Backpacker dan Instagram @purnamarafli = terhadap kesadaran merek
produk Kahf. Dengan membandingkan efektivitas TikTok dan Instagram dalam
meningkatkan kesadaran merek produk Kahf melalui konten yang diproduksi oleh
influencer @Hanya Backpacker dan @purnamarafli .

Penelitian ini menggunakan teori elaboration likelihood dan teori brand
awareness. Teori ELM dikembangkan oleh para ahli dari Ohio State University
Amerika Serikat yaitu Richard E. Petty dan John T.Cacioppo pada 1980. Teori
Brand Awareness dikembangkan oleh Aaker 1991.

Dengan menggunakan paradigma' positivistik, pendekatan kuantitatif
dengan jenis penelitian ekslanatif-komparatif, metode yang digunakan adalah
survey dengan teknik pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling.
Terdapat 99 responden sebagai sampel. Data-data dalam penelitian ini di olah
dengan menggunakan system komputerisasi yaitu program System Package Social
Science 29 (SPSS 29).

Hasil dalam penelitian in1 memiliki pengaruh positif antara variabel
Pengaruh Daya Tarik Antara Konten TikTok @Hanya Backpacker Terhadap
Kesadaran Merek Produk Kahf dengan nilai sebesar 332 yang artinya > 0,05 dan
nilai t hitung 975> t tabel 0,199 maka Ho ditolak dan Ha diterima. Pengaruh Daya
Tarik Konten Instagram @Purnamarafli  Terhadap Kesadaran Merek Produk Kahf
sebesar 0,01 yang artinya < 0,05 dan nilai t hitung 6,410 >t tabel 0, 199 maka Ho
ditolak dan Ha diterima.

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa kedua akun media
sosial tersebut memiliki pengaruh positif terhadap peningkatan kesadaran merek.
Namun, konten Instagram (@Purnamarafli  terbukti lebih efektif dalam
meningkatkan kesadaran merek konten yang diposting memiliki daya tarik yang
lebih kuat dan mampu memberikan dampak yang lebih besar terhadap audiens
dibandingkan dengan TikTok @Hanya Backpacker.
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ABSTRACT

This study aims to measure the effect of TikTok (WHanya Backpacker and
Instagram @Purnamarafli  content attractiveness on Kahf product brand
awareness. By comparing the effectiveness of TikTok and Instagram in increasing
brand awareness of Kahf product through content produced by influencers
@Hanya Backpacker and (@Purnamarafli .

This research uses elaboration likelihood theory and brand awareness
theory. ELM theory was developed by experts from Ohio State University in the
United States, namely Richard E. Petty and John T Cacioppo in 1980. Brand
Awareness theory was.developed by Aaker 1991.

By using a positivistic paradigm, a quantitative approach with an
explanatory-comparative type of research, the method used is a survey with a
sampling technique using nonprobability sampling. There were 99 respondents as
samples. The data in this study were processed using a computerized system, namely
the System Package Social Science 29 (SPSS 29) program.

The results in this study have a positive influence between the variables of
the Effect of Attractiveness Between Tik1ok Content (@ Only Backpacker on Brand
Awareness of Kahf Products with a value of 332 which means> 0.05 and the value
of t count 975> t table 0.199 then Ho is rejected and Ha is accepted. The effect of
the attractiveness of @Purnamarafli_ Instagram content on brand awareness of
Kahf products is 0.01, which means <0.05 and the t value is 6.410> t table 0, 199,
so Ho is rejected and Ha is accepted.

Based on the research results, it can be concluded that both social media
accounts have a positive influence on increasing brand awareness. However,
@Purnamarafli_ Instagram content is proven to be more effective in increasing
brand awareness. The content posted has a stronger appeal and is able to have a
greater impact on the audience compared to TikTok @Hanya Backpacker.
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Advisor 1: Drs. Solten Rajagukguk, MM
Advisor 2: Helen Olivia, M.Ikom



KATA PENGANTAR

Puji dan Syukur penulis ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat

dan rahmat serta karunia-Nya kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan

penyusunan Skripsi ini dengan judul “PENGARUH DAYA TARIK ANTARA

KONTEN TIKTOK @HANYA BACKPACKER DENGAN INSTAGRAM

@PURNAMARAFLI  TERHADAP KESADARAN MEREK PRODUK KAHF”.

Proposal ini_dibuat untuk menambah sumber pengetahuan dan diajukan

sebagai salah satu syarat untuk menempuh sarjana komunikasi Program Studi I[lmu

Sosial dan Ilmu Politik. Tidak lupa juga penulis ucapkan banyak terima kasih

kepada Jajaran Rektorat Dosen dan Staff. Untuk itu penulis mengucapkan terima

kasih kepada :

1.

Allah SWT yang telah memberikan nikmat -sehat kepada peneliti serta
memberikan kemudahan sehingga penulis dapat menyelesaikan seminar
skripsi.

Cinta pertama dan panutanku, Bapak Sarwono. Beliau memang tidak
sempat merasakan pendidikan sampai bangku perkuliahan, namun beliau
mampu mendidik peneliti, memotivasi, memberikan dukungan hingga
peneliti mampu menyelesaikan studinya sampai sarjana.

Pintu surgaku, Ibu Suarsih. Beliau sangat berperan penting dalam
menyelesaikan program studi peneliti, beliau juga memang tidak sempat
merasakan pendidikan sampai di bangku perkuliahan, tapi semangat dan
motivasi serta do’a yang selalu beliau berikan hingga peneliti mampu

menyelesaikan studinya sampai sarjana.

Vi



10.

Dr. Sihar PH Sitorus B.S.B.A, M.BA, selaku rektor Universitas Satya

Negara Indonesia .

. Drs. Solten Rajagukguk, M.M. selaku Dekan Fakultas [lmu Sosial dan [Imu

Politik Universitas Satya Negara Indonesia.

Dr. Achmad Budiman Sudarsono, M.Ikom. selaku Ketua Program Studi
Ilmu Komunikasi Universitas Satya Negara Indonesia.

Dr. Solten Rajaguguk, M.M selaku Dosen Pembimbing pertama. Terima
kasih telah meluangkan waktu, perhatian, dan bimbingan, serta ilmu yang
sangat berguna dan bermanfaat yang disampaikan kepada peneliti dalam
menyelesaikan penulisan proposal skripsi ini.

Helen Olivia, M.Tkom, selaku Dosen Pembimbing kedua. Terimakasih telah
meluangkan waktu, perhatian, dan bimbingan, serta ilmu yang sangat
bergunadan bermanfaat’ yang disampaikan kepada peneliti dalam
menyelesaikan penulisan proposal skripsi ini.

Seluruh dosen dan Staff Tata Usaha Fakultas [lmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Satya Negara Indonesia.

Kepada NIM 200300008, terima kasih telah menjadi sosok rumah
pendamping bagi penulis. Telah berkontribusi banyak dalam penulisan
proposal skripsi ini, meluangkan baik tenaga, waktu, pikiran, maupun materi
kepada saya dan senantiasa sabar menghadapi saya. Terima kasih telah

menjadi bagian dari pertengahan kuliah saya hingga sekarang ini.

vii



11. Teman-teman seperjuangan jurusan Ilmu Komunikasi Angkatan 2020 kelas
sore yang tak bisa disebutkan satu per satu, terima kasih atas dukungan dan
doa-doa baiknya dalam proses penyelesaian proposal skripsi ini.

12. Terakhir, terima kasih untuk diri sendiri, karena telah mampu berusaha keras
dan berjuang sejauh ini. Mampu mengendalikan diri dari berbagai tekanan
diluar keadaan dan tak pernah memutuskan menyerah sesulit apapun proses
penyusunan proposal skripsi ini dengan menyelesaikan sebaik dan
semaksimal mungkin, ini merupakan pencapaian yang patut dibanggakan
untuk diri sendiri.

Peneliti menyadari dalam pembuatan proposal skripsi terdapat adanya
kekurangan dan kesalahan. Hal itu disebabkan karena keterbatasan peneliti, baik
dalam pemahaman maupun dalam referensi yang dijadikan rujukan penyusunan
proposal skripsi. Maka dari itu, diharapkan kepada semua pihak agar memberikan
saran dan kritik yang konstruktif terhadap proposal skripsi ini, untuk perbaikan di
masa mendatang. Mudah-mudahan penyusunan proposal skripsi ini mendapat ridho
Allah SWT, serta kita semua dapat mengambil manfaat keilmuan yang terdapat di
dalamnya.

Jakarta, 23 April 2024

Peneliti

/

Sonia Kristiani

viii



DAFTAR ISI

PERNYATAAN KEASLIAAN/ORSINALITAS ....oooiiiiieeieeee e 1
TANDA PERSETUJUAN SIDANG SKRIPSI......cccooiiiiiiiiiieie e il
TANDA PENGESAHAN SKRIPST......ooiiiiiiiee e i1
ABSTRAK . v
KATA PENGANTAR ..o vi
DAFTAR IS8ttt X
DAFTAR GAMBAR .o e xii
DAFTAR TABEL ittt et e e ettt neennee s xiii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt ettt ettt st e snnassses i e sieesneeenneeannas XVi
BAB I PENDAHULUAN ... ..ot iiiiiiitaiieanteiteeastsnsesssesaseesieeesnessssssatbesseesnsessaeesnns 1
1.1 ©~ Latar Belakang Masalah ...ttt i et e 1
1.2 Rumusan Masalah .............. 0 e 14
1.3 Tujuan Masalah ............... /i i it e 15
1.4 ' Manfaat Penelitian......... oo ioeveo i ihe et e e 15
1.4.2 Secara Prakils .....i...coiiiiiiiies b siieaiiesisi et e sneesnr e 15

1.4.1T Secara TEOTILIS ....uveeiiiieiiiieiiieesiiee ettt nn e 16

BAB ILTINJAUAN PUSTAKA ....cooiiiiiiiieiie it sies e siia e eiee e 17
2.1 Landasan TEOTT ....cueeeisuuieriueieaniiinneesaneeesneeess e bineabasnneesanteeessneesssseesnneens 17
2.1.1 Teori Elaboration Likelihood ..............c.ccccoooiiiiiiiniinniiiiee, 17

2.1.2 Teori Brand AWAreness ............cocueiiuiiieiiiiine e 19

2.2 Landasan Konseptual ... 20
2.2.1 KOMUNIKAST. ...ttt 20

2.2.2 Media Baru (New Media) ..........ccccoeioiiiiiiiiiiiiiii e 23

2.2.3 Pengaruh.......cccooiiiiiiii e 25

2.2.4 Daya Tarik .....cccooovieiiieieie e 26

2.2.5 ANLATA .oviiiiiiiiiee et 26

2.2.6 KONEET ..eeeiiiiiiiee ettt 26

2.2.7 Media SOS1aL ....ccciuviiiiiieiiiie e 27

2.2.8 TIKTOK....eeiieieitie ettt 29



2.2.9 Akun TikTok @Hanya Backpacker ................ccccocooiniiiiiniinincnnn, 30

2.2.10 INSTAZIAM ....ccuviiiiiiiiiii e 31
2.2.11 Akun Instagram @Purnamarafli_...........cccoooviiiiiniiiniienn, 32
2.2.12 Kesadaran Merek (Brand AWSAreness) ........ccccoeuvcveniinesnivnennnns 33
2.2.13 Produk Kahf ..o 34

2.3 Kerangka PiKiran ........ccccoiiiiiiiiiiiiii e 36
B N S 11010 (<o) (PSPPI 37
BAB IIIl METODEL PENELITIAN ...ciineeiiiiiiiiiiiicise e 39
3.1  Tempat dan Waktu Kegiatan............cciiieriiiinieniniiiienece e 39
3.2 Desain Penelitian ......ccciie oo ieeire ik 39
3.2.1 Paradigma Penelitian .........ciuvein vt ioreinesiie st e 39

3.2.2 Pendekatan Penelitian..........cccoccueiiiiieiiiniiiic i 40

3.2.3 Metode Penelitian...........cccereus ieveii et i sib e 41

3.2.4 Sifat Penelitian............icc.iiiieeiesiiies ittt 42

3.3 Populasi dan Sampel ..........0 i i 43
SISLL POPUILSY AR . [/ 9\ .\ U SO R ......... 43
BISRO=SATARRLEY . /A ... A N\ . RS AR Yo B ... 43

3.3.3 Teknik Pengambilan Sampel........ccooo i 45

3.4  Teknik Pengumpulan Data ............cccoooiiiiiniiiniiii e 45
3.481 Data PrmMEr A, S armm el e esvensace el e 46

3.4.2 Data SUKENAET .......ccoiieiiiiiiiie it e 46

3.5 Operasional Variabel / Kategori atau Kategorisasi...........cccoovevvvvvrnennn. 47
3.5.1 Definisi Variabel ..........ccccoiiiiiiiiiiiiiiiii 47

3.5.2 Definisi Operasional ... 48

3.6 Uji Validitas dan Realibitas ...........cccooovvriiiiiiiiiiieceecee 53
3.6.1 Uji Validitas ....ccoveeieeeiiicieecieeee s 53

3.6.2 Uji Realibitas ........ocveiiiiiiiiiieic e 58

3.7.1 Teknik Analisis Data.........cccocooiiiiiiiiii e 61
3.7.2 Uji Asumsi KIasiK......c.ccovviiiiiiiiiii 62

3.7.3 Koefisien Determinasi ..........ccvvivriieiriieeiienisieseesne e 64

3.7.4 Uji Regresi Linier Sederhana ............cccoooiiiiiiiiciiiicicn 64

3.7.5 Uji Regresi Linier Berganda............ccccooviiiiniiiiiiciiiicc 65



3.8 Uji Hipotesis Penelitian..........ccceveiiieriiiiiiiiiieesee e 66

BAB IV PENELITIAN DAN PEMBAHASAN......coooiiiiieieeeee e 68

4.1 Subjek Penelitian .........ccccoriveiiiiiiiiiiciee e 68
4.1.1 Followers TikTok @Hanya Backpacker Dengan Instagram

@PUrnamMarafli ........cccevviiiiiiicie 68

4.2 ODbjek Penelitian .......ccccueeiiiiiiiiiiiiie i 69

4.3 Hasil Penelitian.........ccoiiiiiiiiiiiiece e 69

4.3.1 Demografi Responden..........ccccovviiiiiiiiieniciee e 69

4.3.2 Analisis Data Variabel ..........cciiiuee i 72

4.3.3 AnNalisis Data ......c.cooiiiiiiiiiiiie e 145

4.4 Pembahasan ........cccoiiiiiiiiiiiiieiieiie e e e 157

4.5  E1aborasi TEOTI...ciiuuiiiiiiieiiiinieiiieesiessieassesiende e sannesnseatbneeeieesseesseeseees 161

BAB V PENUTUP .. ..ot e e anbas e 164

5.1 SSIKESIMPRlAnN b AR e SR o IR ... 164

WA onkY O W NANW e A e 166

D2t mbarani heo TSNy, [/ QS \\ . PRRIN S 166

Sowm i Ng Ve PR eem 166

DAFTAR PUSTAKA ettt ne e b e anan e nnee e 168

LAMPIRAN ...ttt ettt st it e st e sbe e e be e e e nbeeseeas 171

Xi



Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.

Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.

Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.

DAFTAR GAMBAR

1 SUrvel KUTTIOUS ...oovviiiiiiiiciecc s 3
2 Survei Internet APJII 2024 ........coovviiiiiiiiiie 4
3 Aplikasi Media SoSial .......cccveiiiiiiiiiiiiiice s 6
4 Akun TikTok @Hanya Backpacker Dengan Instagram
@Purnamarafli_........cccocooiieiiiii 12
1 Akun TikTok @Hanya Backpacker............cccovviiiiiiiniiiiiiiciiin 30
2 Akun Instagram @Purnamarafli_.........ccc.ccooiiiiiiiiiniii e, 32
3 Produk Kahf ..o 34
1 Rumus Taro Yamane...........ccooourioieiiiiinc oo 44
2 Rumus Uji Validitas ..ot e 53
3 Rumus Uji Realibitas ...cc..cooivei it e 59
5 Rumus Regresi Berganda...........cccoccoviviiiiiiiiiii 66

xii



Tabel 2.

Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.

Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

I Kerangka PiKiran........ccocooiieiiiiiiiciicceeee e 36
1 Tabel Skala LAKEIT ....ccoiviiiiiiiiiiiciiccsee e 46
2 Tabel Operasional..........ccccviiiiuiiiiiie i 51
3 Uji Validitas Variabel X1 ........ccooiiiiiiiiiiiiieciseee e 54
4 Uji Validitas Variabel X2.......ccccooviiiiiiiiiiiiiiisie e 55
5 Uji Validitas Variabel Y ........ccociiiiiiiiiiieicceee e 57
6 Uji Reliabilitas X1 .....ccooiiiiiiiiiiiiiiie e 60
7 Uji Reliabilitas X2......coviiivimeeciiieiieeseseee e 60
8 Uji Reliabilitas Y ......cciiieiiiiiiii it 61
1 Responden Berdasarkan Usia...........ccoooieiiiiin e 70
2 Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ..........ccoiiccieniiieninicneenns 71
3 Reponden Menurut Pekerjaan ............cccoeeiiiviiiciiiiicccc 72
4 Hasil Variabel X1 Pernyataan L.........ccccooviiniiniiiiiieiiiiincese e 72
5Hasil Variabel X1 Pernyataan 2......cc.c.ccoooeeiieeniiciiniiiesee st 73
6 Hasil Variabel X1 Pernyataan 3.......cco..ioueiiiienieiiii e 74
7 Hasil Variabel X1 Pernyataan 4............c..iviviiiiciinviiiiniicins 75
8 Hasil Variabel X1 Pernyataan 5........c.cceuvviiieiciiniiniiiessinnsesee e e 76
9 Hasil Variabel X1 Pernyataan 0........cccoceeiieiiiueiniiinie s 77
10 Hasil Variabel X1 Pernyataan 7u,.. .oooueseeiitiiitunenes i esnessnesee e 78
11 Hasil Variabel X1 Pernyataan@........c.cccoviiioiieiiiiins ot 79
12 Hasil Variabel X11 Pernyataan 9. ....cccocoieeienieeniesiiiiiiesesnseceeneenens 80
13 Hasil Variabel X11 Pernyataan 10...c......ii i, 81
14 Hasil Variabel X11 Pernyataan 11........ccccoiiiiiiniiiince 82
15 Hasil Variabel X1 Pernyataan 12..........cccovvviiiiiiiiiiiei e 83
16 Hasil Variabel X1 Pernyataan 13...........ccccooiciiiiiinniin e 84
17 Hasil Variabel X1 Pernyataan 14...........cccocoooiiiiiiiiinciicieenn 85
18 Hasil Variabel X1 Pernyataan 15.............ccciiiiiiiiiniiccee e 86
19 Hasil Variabel X1 Pernyataan 16........cccccovviiiiiiiiiniiiiciinncieens 87
20 Hasil Variabel X1 Pernyataan 17..........cccccoiiviiiniiinniiecne e 88
21 Hasil Variabel X1 Pernyataan 18.................cooiiiiiiiicen 89
22 Hasil Variabel X1 Pernyataan 19.........cccocoviiiiiiiiiiee e 90
23 Hasil Variabel X1 Pernyataan 20...........cccooeviniiiiiiinienniniisieieens 91
24 Hasil Variabel X1 Pernyataan 21.........cccocoveiiiiiiiiniieee e 92
25 Hasil Variabel X1 Pernyataan 22...........cccooeviiiiiieiiniecnieiineeseens 93
26 Hasil Variabel X1 Pernyataan 23...........cccoiiiiiiiienieceee e 94
27 Hasil Variabel X2 Pernyataan 1..........ccccooviviniiniiiiiiiiiiiieieen 95
28 Hasil Variabel X2 Pernyataan 2...........cccocveieeiiiniienieieenee e 96
29 Hasil Variabel X2 Pernyataan 3...........ccccoovveiiniiiiiniiiieiieieseeneenns 97
30 Hasil Variabel X2 Pernyataan 4............cccccovoeeiiiniienicneenee e 98
31 Hasil Variabel X2 Pernyataan 5..........ccccoovveiiiiiiiiiinicice 99
32 Hasil Variabel X2 Pernyataan 6..........c.cccceevveeiiiieniieenniee e 100
33 Hasil Variabel X2 Pernyataan 7.........cccccoveiiniinieniniiniesecc e 101

xiii



Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

34 Hasil Variabel X2 Pernyataan 8...........cccooveviiiiniciiniineeecc e 102
35 Hasil Variabel X2 Pernyataan 9.........cccccccevviiiiiiiniiiin e 103
36 Hasil Variabel X2 Pernyataan 10..........cccoceviiiiiiininiinicnicee 104
37 Hasil Variabel X2 Pernyataan I1........cccocvviiiiiiiiniiiiniiiee e 105
38 Hasil Variabel X2 Pernyataan 12..........cccoceviiiiiiiininiineniceeee 106
39 Hasil Variabel X2 Pernyataan 13........ccccccvviiiiiiiniiiin e 107
40 Hasil Variabel X2 Pernyataan 14...........cccocceiviiiiiiiciiicnec 108
41 Hasil Variabel X2 Pernyataan 15......c.cccocvviiiiiiiniiienniee e 109
42 Hasil Variabel X2 Pernyataan 16..........cccccccevieiiiiinicniniiicnece 110
43 Hasil Variabel X2 Pernyataan 17.........cccoooiiiieiiiiiieiiinie e 111
44 Hasil Variabel X2 Pernyataan 18........cccccooiiieniiniiniiciieeeneee 112
45 Hasil Variabel X2 Pernyataan 19.........cccoccovviviiiiiciiiiic, 113
46 Hasil Variabel X2 Pernyataan 20........cce.ccoovveniiiiiieiiceneeseeeees 114
47 Hasil Variabel X2 Pernyataan 21.........ccccoociiri i 115
48 Hasil Variabel X2 Pernyataan 22........ccc.ouuiemiueitineieeneneneeneeeennns 116
49 Hasil Variabel X2 Pernyataan 23........cc..co.ccivviiniiin i 117
50 Hasil Variabel X2 Pernyataan 24...........cccccovieiininnineiiincieeneseene, 118
51 Hasil Variabel X2 Pernyataan 25........ccocceeieeniiiiiiiieiieeiie e 119
52 Hasil Variabel Y Pernyataan 1. ...c.cco..ioovieeiininniiinin et e 120
53 Hasil Variabel Y Pernyataan 2 ........cccooiiiiiiininiieniininneesesins e 121
54 Hasil Variabel Y Pernyataan 3.......cccoovviiniieienineniiniesiin e e 122
55 Hasil Variabel Y Pernyataan 4........ccoooviiiiiiiniinn i, 123
56 Hasil Variabel Y Pernyataan 5. oo idiiiti e i 124
57 Hasil Variabel Y Pernyataan 6........ccooivviioc i 125
58 Hasil Variabel Y Pernyataan 7..........ccouimeiieieniees i 126
59 Hasil Variabel Y Pernyataan 8......cccviiviiin i e 127
60 Hasil Variabel Y Pernyataan 9.........cccccooviiiiiiiiiniiiiien e 128
61 Hasil Variabel Y Pernyataan 10...........cccoooiiiiiiiiiiiiiii e, 129
62 Hasil Variabel Y Pernyataan 11 ..........cccooiiiiiiii 130
63 Hasil Variabel Y Pernyataan 12............ccooo i, 131
64 Hasil Variabel Y Pernyataan 13 ... 132
65 Hasil Variabel Y Pernyataan 14.........cccociviiiiiiiinic, 133
66 Hasil Variabel Y Pernyataan 15........ccccocoeiiiiiiiini i 134
67 Hasil Variabel Y Pernyataan 16...............coiiiic, 135
68 Hasil Variabel Y Pernyataan 17 ........cccccoovviiiiiiiniiniieeesen 136
69 Hasil Variabel Y Pernyataan 18...........cccoooviiiiiiiiiiiiicccce, 137
70 Hasil Variabel Y Pernyataan 19........c.cccoooviiiiiiiini e 138
71 Hasil Variabel Y Pernyataan 20...........cccooveiiiiiiiininiiicccc e 139
72 Hasil Variabel Y Pernyataan 21 ........cccooviiiiieniiniiec e 140
73 Hasil Variabel Y Pernyataan 22..........ccccoovviiiiiiiiiiniincccc e 141
74 Hasil Variabel Y Pernyataan 23 ..........cccoooeiiiiieniiniie e 142
75 Hasil Variabel Y Pernyataan 24 ............cccoovviiiiiiininiiicccc e 143
76 Hasil Variabel Y Pernyataan 25........c.ccoooviiiiiiiiniinii e 144
77 Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov (K-S).........ccccceeennene 146
78 Hasil Uji MultikolInIeritas ........cccovvveiiiieiniiiiiiie e 147
79 Hasil Uji Heteroskedastisitas ..........c.covvrveiinieiiiciisiseesece e 148

Xiv



Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

80 Hasil Uji Koefisien Determinasi ...........cccuervreereeniniecnieniseeseenens 149
81 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana X1 ........ccccocvviviniiiiniieniieen, 150
82 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana X2..........ccoooveiiiiiniiiiiniinicnnns 151
83 Hasil Uji Regresi Linier Berganda ............coccovcviiiiieniiin e 152
84 Hasil Uji t pada Variabel X1 Terhadap Variabel Y .........ccoceennnne 155
85 Hasil Uji t pada Variabel X2 Terhadap Variabel Y .........cccceevvvennee 155
86 Hasil Uji t pada Variabel X1, X2 Terhadap Variabel Y ................... 156

XV



Lampiran
Lampiran
Lampiran
Lampiran
Lampiran
Lampiran
Lampiran
Lampiran
Lampiran

DAFTAR LAMPIRAN

1 Pernyataan KUESIONET .........ccvrveiiiiiiiiiiiiciecee s
2 Hasil Uji Validitas.........ccooviiiiiiiiiiiiiececeee e

3 Hasil Uji Realib
4 Hasil Uji Anova

LS ettt ettt ettt et et et et e e e e e e e arra

5 Tabulasi Jawaban Responden ............cccooveviiiiiiniiiiciiciiieeneen
6 Bukti Penyebaran Kuesioner .............cccooveviiiiiiiiiiciiciiece
7 Hasil Uji Deskriptif Dimensi & Pernyataan............cccoccoviiieiiinnne
8 Daftar Hadir BImbingan ...........ccccoceiiieiiiiiiciiceeeeee e

9 Biodata Peneliti

XVi



