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ABSTRAK

Penelitian ini dilatar belakangi karena adanya pemenuhan kebutuhan
informasi mengenai Produk Kecantikan yang dilatar belakangi oleh tingkat sosial
media di kalangan generasi muda di Indonesia.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Source Credibility Theory
(Teori Kredibilitas Sumber) yang dikembangkan oleh Havland, Janis dan Kelley.
Teori yang menjelaskan bahwa jika sumber persuasi dapat dipercaya, seseorang
dapat dibujuk dengan lebih mudah.

Dalam penelitian ini penulis menggunakan pendekatan Kuantitatif,
paradigma positivistic, metode survei, dan penelitian bersifat eksplanatif.
Pengumpulan data dengan Purposive Sampling. Sampel dalam penelitian ini adalah
pengikut Instagram @TasyaFarasya yang berjumlah 100 responden, berusia 18 - 24
tahun.

Hasil Penelitian ini membuktikan bahwa pengaruh kredibilitas beauty
influencer cukup berpengaruh terhadap sikap konsumen produk kecantikan sebesar
68,8%. Berdasarkan kesimpulan diatas, dapat diketahui bahwa terdapat pengaruh
antara variabel Kredibilitas Beauty Influencer terhadap Sikap Konsumen.

Kata Kunci : Kredibilitas Beauty Influencer, Sikap Konsumen
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ABSTRACT
This research is motivated by fulfilling the need for information regarding

Beauty Products which is motivated by the level of social media among the young

generation in Indonesia.

The theory used in this research is Source Credibility Theory which was

developed by Havland, Janis and Kelley. A theory that explains that if the source

of persuasion is trustworthy, a person can be persuaded more easily.

In this research the author used a quantitative approach, positivistic

paradigm, survey method, and explanatory research. Data collection using

Purposive Sampling. The sample in this research was Instagram followers

@TasyaFarasya, totaling 100 respondents, aged 18 - 24 years.

The results of this research prove that the influence of beauty influencer

credibility is quite influential on the attitudes of beauty product consumers by

68.8%. Based on the conclusions above, it can be seen that there is an influence

between the Beauty Influencer Credibility variable on Consumer Attitudes.

Keywords : Beauty Influencer Credibility, Consumer Attitudes
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