
 
 

SATIRE SEBAGAI STRATEGI PERSONAL BRANDING 

DALAM PEMBENTUKAN CITRA PUBLIK  

Studi Kasus Pada Konten Berita MetroTV Oleh Valentinus Resa 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar  

Sarjana Ilmu Komunikasi 

                     

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

ALMEYDA ZATIRA RAHMAN 

210900016 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

JAKARTA 

2025 



 
 

SATIRE AS AN PERSONAL BRANDING STRATEGY IN THE 

FORMATION OF PUBLIC IMAGE 

Case Study On MetroTV News Content By Valentinus Resa 

 

THESIS 

Submitted as one of the requirements to obtain a Bachelor’s Degree 

in Communication Science 

 

 

 

 

 

Complied by : 

ALMEYDA ZATIRA RAHMAN 

210900016 

 

FACULTAS OF SOCIAL SCIENCE AND POLITICAL SCIENCE 

UNIVERSITY OF SATYA NEGARA INDONESIA 

JAKARTA 

2025 

 



 
 

i 
 



 
 

ii 
 



 
 

iii 
 

 



 
 

iv 
 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

NAMA   : Almeyda Zatira Rahman 

NIM    : 210900016 

PROGRAM STUDI  : Ilmu Komunikasi 

PEMINATAN   : Hubungan Masyarakat 

Penggunaan gaya satire oleh Valentinus Resa di MetroTV sebagai strategi personal 

branding. 

Jumlah Halaman  : xiv + 115 halaman + lampiran 

Bibliografi   : 15 buku + 13 jurnal + 2 internet 

 

ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana gaya komunikasi 

satire yang digunakan oleh Valentinus Resa dalam program berita MetroTV 

dimanfaatkan sebagai strategi personal branding untuk membentuk citra publik.  

 

 Teori utama yang digunakan adalah Impression Management untuk 

memahami strategi personal branding, serta konsep satire, citra publik, dan media 

baru dalam konteks komunikasi massa. 

 

 Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

fenomenologi untuk menggali pengalaman subjektif dan persepsi audiens. 

Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara semi terstruktur, observasi non-

partisipan terhadap konten berita dan media sosial, serta dokumentasi. 

 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya satire membentuk citra 

Valentinus sebagai jurnalis yang kritis, cerdas, dan komunikatif. Gaya penyampaian 

satire berhasil menyampaikan informasi dan isu aktual secara ringan dan menarik.  

 

 Temuan ini memperkuat relevansi teori Impression Management dalam 

konteks komunikasi media, dan menunjukkan bahwa gaya satire yang digunakan 

secara strategis mampu membangun keterlibatan serta membentuk citra public 
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ABSTRACT 

 This study aims to examine how the satirical communication style used by 

Valentinus Resa in MetroTV’s news program is utilized as a personal branding 

strategy to shape public image. 

 

 The main theory used is Impression Management to understand personal 

branding strategies, along with the concepts of satire, public image, and new media 

within the context of mass communication. 

 

 This research employs a qualitative method with a phenomenological 

approach to explore the audience’s subjective experiences and perceptions. Data 

were collected through semi-structured interviews, non-participant observation of 

news content and social media, as well as documentation. 

 

 The results show that the satirical style shaped Valentinus’s image as a 

critical, intelligent, and communicative journalist. His use of satire effectively 

delivered information and current issues in a light and engaging way. 

 

 These findings reinforce the relevance of Impression Management theory in 

the context of media communication and demonstrate that satire, when used 

strategically, can foster engagement and shape public image. 
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