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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisis bagaimana citra Prabowo Subianto 

ditampilkan dalam iklan “Makan Bergizi Gratis” yang dibuat dengan teknologi 

kecerdasan buatan (AI) dan ditayangkan di YouTube. Fokus penelitian diarahkan 

pada pengungkapan peran elemen visual dan narasi dalam membangun citra politik 

sebagai sosok pemimpin yang peduli, dekat dengan masyarakat, dan mendukung 

kesejahteraan anak sekolah. 

Metode yang digunakan semiotika John Fiske dengan tiga level analisis— 

realitas, representasi, dan ideologi serta teori dramaturgi Erving Goffman yang 

melihat tokoh politik sebagai aktor di atas panggung untuk membentuk persepsi 

publik. 

Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan paradigma 

kritis. Data diperoleh melalui observasi, dokumentasi, dan analisis isi visual iklan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra positif Prabowo dibentuk melalui 

penampilan, ekspresi, gerak tubuh, serta latar suasana sekolah yang diperkuat oleh 

sentuhan AI. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra positif Prabowo dibangun 

melalui simbol visual seperti pakaian, ekspresi wajah, gestur tubuh, serta latar 

suasana sekolah. Penggunaan AI membuat visualisasi iklan lebih modern. 

Secara keseluruhan, iklan ini tidak hanya menginformasikan program 

sosial, melainkan juga menjadi instrumen komunikasi politik yang efektif dalam 

membentuk kedekatan emosional sekaligus memperkuat citra politik Prabowo 

Subianto. 

Kata Kunci: Iklan politik, representasi citra, kecerdasan buatan, semiotika, 

dramaturgi. 
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ABSTRAK 

This study aims to analyze how the public image of Prabowo Subianto is 

portrayed in the “Makan Bergizi Gratis” (Free Nutritious Meal) advertisement, 

which was produced using Artificial Intelligence (AI) technology and broadcast on 

YouTube. The research focuses on the role of visual and narrative elements in 

constructing Prabowo’s political image as a leader who is caring, approachable, 

and committed to the welfare of schoolchildren. 

The theoretical framework applies John Fiske’s semiotics with three levels 

of analysis reality, representation, and ideology along with Erving Goffman’s 

dramaturgy, which views political figures as actors performing on stage to shape 

public perception. 

This study employs a descriptive qualitative method with a critical 

paradigm. Data were collected through observation, documentation, and visual 

content analysis of the advertisement. 

The findings reveal that Prabowo’s positive image is constructed through 

visual symbols such as attire, facial expressions, body gestures, and the school 

setting, all enhanced by AI to create a modern and persuasive visualization. 

Overall, the advertisement not only communicates a social program but also 

serves as an effective political communication strategy, fostering emotional 

connection while strengthening Prabowo Subianto’s political image. 

Keywords: Political advertising, image representation, artificial intelligence, 

semiotics, dramaturgy. 
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