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ANALISIS KAPITALISASI MEDIA DAN BRIDGING AMERIKA 

SERIKAT DALAM PERKEMBANGAN BUDAYA K-POP KOREA 

 

ABSTRAK 

 

Budaya K-Pop telah menjadi salah satu representasi kekuatan budaya Korea Selatan 

yang meluas secara global. Namun, perkembangan K-Pop tidak sepenuhnya lahir 

secara mandiri dari internal Korea, melainkan turut dipengaruhi oleh peran strategis 

Amerika Serikat dalam membentuk dan menyebarluaskan budaya tersebut melalui 

kekuatan media dan industri hiburan global. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis bagaimana proses kapitalisasi media dan bridging yang dilakukan 

oleh Amerika Serikat membentuk budaya K-Pop menjadi produk budaya global 

yang dikomodifikasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

jenis penelitian eksplanatif dan teori subkultur Dick Hebdige sebagai kerangka 

analisis, untuk memahami bagaimana K-Pop yang awalnya merupakan subkultur 

kini telah kehilangan nilai resistensinya akibat masuk dalam sistem kapitalisme 

global. Hasil penelitian menunjukkan bahwa berbagai aspek budaya K-Pop, seperti 

merchandise konstruksi citra idol yang feminin-maskulin, serta standar kecantikan 

yang hybrid, telah dikapitalisasi dan diarahkan sesuai dengan kepentingan pasar 

global. Proses ini didukung oleh dominasi media digital Amerika yang 

menjembatani konten K-Pop ke audiens internasional. Pembahasan dalam 

penelitian ini mengungkap bahwa meskipun kapitalisasi ini membawa keuntungan 

ekonomi dan perluasan budaya Korea, namun nilai-nilai subkultural dan identitas 

lokal K-Pop mengalami pergeseran makna dan simbolik. Dengan demikian, 

penelitian ini menyimpulkan bahwa budaya K-Pop telah mengalami transformasi 

dari subkultur lokal menjadi budaya populer global yang terkomodifikasi, sebagai 

akibat dari proses bridging yang dilakukan oleh Amerika Serikat. Nilai-nilai 

resistensi dan identitas alternatif yang sebelumnya melekat pada K-Pop kini 

semakin memudar, seiring dengan penyesuaian budaya tersebut terhadap tuntutan 

pasar global melalui dukungan media dan distribusi internasional. 

 

Kata Kunci: Bridging Amerika Serikat, Kapitalisasi Media, Korea, K-Pop, 

Subkuktur. 
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ANALYSIS OF MEDIA CAPITALIZATION AND U.S. BRIDGING IN THE 

DEVELOPMENT OF KOREAN K-POP CULTURE 

 

ABSTRACT 

K-Pop culture has become one of the most prominent representations of South 

Korea's cultural power, spreading widely across the globe. However, its 

development did not emerge independently from within Korea alone but was also 

significantly influenced by the strategic role of the United States in shaping and 

disseminating K-Pop through the power of media and the global entertainment 

industry. This study aims to analyze how the processes of media capitalization and 

U.S. bridging have transformed K-Pop into a commodified global cultural product. 

This research employs a qualitative approach with an explanative method, using 

Dick Hebdige’s subculture theory as the analytical framework to understand how 

K-Pop, initially a subcultural expression, has gradually lost its resistant values 

upon entering the global capitalist system. The findings reveal that various aspects 

of K-Pop culture, such as merchandise, the construction of idols’ feminine-

masculine imagery, and hybrid beauty standards have been capitalized and directed 

to meet global market demands. This process is supported by the dominance of 

American digital media platforms that serve as intermediaries between K-Pop 

content and international audiences. The discussion of this research reveals that 

although such capitalization brings economic benefits and cultural expansion for 

Korea, the subcultural values and local identity of K-Pop have undergone symbolic 

and conceptual shifts. Therefore, this study concludes that K-Pop has transformed 

from a local subculture into a commodified global phenomenon as a result of the 

bridging process conducted by the United States. The alternative and resistant 

values once embedded in K-Pop are now increasingly diminished due to the 

culture’s adjustment to global market demands through media support and 

international distribution. 

 

Keywords: United States Bridging, Media Capitalization, Korea, K-Pop, 

Subculture 
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