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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, promo, dan kemudahan 

penggunaan terhadap minat beli konsumen pada layanan GoFood dan ShopeeFood 

di Wilayah Kecamatan Kebon Jeruk, Jakarta Barat. Metode yang digunakan adalah 

penelitian kuantitatif dengan teknik non-probability sampling, dan melibatkan 80 

responden yang dipilih berdasarkan rumus roscoe dari populasi masyarakat di 

Wilayah Kecamatan Kebon Jeruk, Jakarta Barat. Analisis data dalam penelitian ini 

dilakukan menggunakan regresi liner berganda, uji F untuk mengetahui pengaruh 

simultan, uji t untuk mengetahui pengaruh parsial, dan koefisien determinasi 

(Adjusted R2) dengan bantuan alat SPSS versi 30.0. Hasil temuan menunjukkan 

bahwa harga, promo, dan kemudahan penggunaan memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli. Hal ini juga diperkuat dengan temuan hasil koefisien 

determinasi (adjusted R2) yaitu 85,1% yang diartikan bahwa minat beli bisa 

dijelaskan oleh harga, promo, dan kemudahan penggunaan, sisanya yaitu 14,9% 

dapat dipengaruhi dengan variabel yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

Kemudian, secara parsial yaitu harga, promo, dan kemudahan penggunaan 

berpengaruh positif terhadap minat beli. 

 

Kata Kunci: harga, promo, kemudahan penggunaan, GoFood, ShopeeFood 

 

 

 

 

 

 



 
 

ix 
 

ADVISOR I : Yuli Setiawan, S.A.B., M.A. 

ADVISOR II : GL. Hery Prasetya, SE., MM., CPHCEP., CPMP., CODP., 

CBOA., CLMA  

ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of price, promo, and ease of use on consumer 

buying interest in GoFood and ShopeeFood services in Kebon Jeruk District, West 

Jakarta. The method used is quantitative research with non-probability sampling 

techniques, and involves 80 respondents selected based on the Roscoe formula from 

the population of people in the Kebon Jeruk District, West Jakarta. Data analysis in 

this study was carried out using multiple liner regression, F test to determine the 

simultaneous effect, t test to determine the partial effect, and the coefficient of 

determination (Adjusted R2) with the help of the SPSS version 30.0 software. The 

findings show that price, promo, and ease of use have a positive and significant 

influence on purchase intention. This is also reinforced by the findings of the 

coefficient of determination (adjusted R2), which is 85.1%, which means that buying 

interest can be explained by price, promo, and ease of use, the remaining 14.9% can 

be influenced by variables not explained in this study. Then, partially, namely price, 

promo, and ease of use have a positive effect on buying interest. 
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