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ABSTRAK 

Perubahan konstruksi gender di media modern melahirkan representasi baru 

maskulinitas, termasuk pada produk kecantikan pria. Iklan Men’s Biore “Cerah Itu 

Mudah” versi Dustin Tiffani menampilkan sosok pria biasa dengan humor, berbeda 

dari stereotip maskulin konvensional, sekaligus menunjukkan peran media dalam 

membentuk maskulinitas yang lebih cair, fleksibel, dan terbuka terhadap perawatan 

diri.. 

Tujuan penelitian adalah menganalisis representasi maskulinitas dalam 

iklan tersebut serta bagaimana pesan visual dan verbal membentuk mitos perawatan 

diri pria. Analisis difokuskan pada tanda-tanda dalam adegan visual maupun narasi 

verbal. 

Metode yang digunakan adalah kualitatif dengan analisis semiotika Roland 

Barthes (denotasi, konotasi, mitos) serta diperkuat teori gender performativity 

Judith Butler yang menekankan gender sebagai konstruksi sosial melalui performa 

berulang. 

Hasil penelitian menunjukkan maskulinitas ditampilkan cair, humoris, dan 

berbeda dari maskulinitas hegemonik. Tokoh Dustin merepresentasikan pria yang 

merawat diri demi penerimaan sosial, dengan wajah cerah sebagai simbol 

kepercayaan diri dan legitimasi maskulin modern. Dari sini muncul mitos baru: pria 

sejati adalah yang peduli penampilan dan berani tampil berbeda. 

Kesimpulannya, iklan Men’s Biore tidak hanya menjual produk, tetapi juga 

mendefinisikan ulang identitas gender laki-laki. Representasi Dustin menunjukkan 

bahwa perawatan diri adalah performa gender yang sah. 
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ABSTRACT 

Changes in gender construction in modern media have given rise to new 

representations of masculinity, including in men's beauty products. The Dustin 

Tiffani version of Men's Biore's “Brightness is Easy” advertisement features an 

ordinary man with humor, differing from conventional masculine stereotypes, while 

also showing the role of media in shaping a more fluid, flexible masculinity that is 

open to self-care. 

The purpose of this study is to analyze the representation of masculinity in the 

advertisement and how visual and verbal messages shape the myth of male self-

care. The analysis focuses on signs in visual scenes and verbal narratives. 

The method used is qualitative with Roland Barthes' semiotic analysis (denotation, 

connotation, myth) and reinforced by Judith Butler's theory of gender 

performativity, which emphasizes gender as a social construction through repeated 

performance. 

The results show that masculinity is portrayed as fluid, humorous, and different 

from hegemonic masculinity. The character Dustin represents a man who takes care 

of himself for social acceptance, with a bright face as a symbol of confidence and 

modern masculine legitimacy. From this emerges a new myth: a real man is one 

who cares about his appearance and dares to be different. 

In conclusion, Men's Biore advertisements not only sell products but also redefine 

male gender identity. Dustin's representation shows that self-care is a legitimate 

gender performance. 
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Representation. 
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