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ABSTRAK 

  Kemajuan teknologi komunikasi di era globalisasi mendorong perubahan 

pola konsumsi media yang saling terhubung. YouTube hadir sebagai platform audio-

visual dominan dalam penyebaran konten. Periklanan digital berkembang pesat, 

menciptakan bentuk iklan yang mengedepankan kekuatan visual. Hal ini 

dimanfaatkan industri untuk menyampaikan pesan secara efektif. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan 

paradigma kritis. Metode yang digunakan adalah semiotika Umberto Eco serta 

Teori Industrialisasi dari Theodor Adorno. Fokus analisis terletak pada simbol dan 

makna dalam penyajian budaya di media iklan. 

 Teori Industrialisasi Adorno menyoroti budaya yang diproduksi secara 

massal demi keuntungan. Budaya dikemas menjadi komoditas homogen yang 

mudah dikonsumsi. Hal ini menciptakan "pseudo-culture" budaya yang kehilangan 

makna kritis dan hanya berfungsi untuk hiburan pasar. 

 Penelitian ini menganalisis bagaimana Identitas Budaya Indonesia, 

khususnya elemen-elemen Bali dalam iklan Oreo Batik, dikomodifikasi. Melalui 

simbol visual seperti batik dan tari tradisional, iklan menyajikan citra budaya yang 

dangkal demi daya tarik komersial. 

 Melalui analisis ini, dapat dilihat bahwa penggambaran budaya dalam iklan 

sering kali dilepaskan dari konteks historis dan filosofisnya. Budaya menjadi alat 

estetika untuk membentuk citra merek, yang berisiko mengaburkan makna asli 

budaya lokal. 
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ABSTRACK 

 Advances in communication technology in the era of globalization have 

driven changes in interconnected media consumption patterns. YouTube has 

emerged as a dominant audio-visual platform in content dissemination. Digital 

advertising has developed rapidly, creating forms of advertising that emphasize 

visual power. This is exploited by industries to deliver messages effectively. 

 This research employs a qualitative descriptive approach with a critical 

paradigm. The methods used are Umberto Eco's semiotics and Theodor Adorno's 

Theory of Industrialization. The focus of the analysis is on symbols and meanings 

in the presentation of culture in advertisements. 

 Adorno's Industrialization Theory highlights how culture is mass-produced 

for profit. Culture is packaged into homogeneous commodities that are easy to 

consume. This creates a "pseudo-culture," a culture that loses its critical meaning 

and functions merely for market entertainment. 

 This study analyzes how Indonesian cultural identity, specifically elements 

of Bali, is commodified in Oreo Batik advertisements. Through visual symbols such 

as batik and traditional dance, the ad presents a superficial cultural image for 

commercial appeal. 

 Through this analysis, it can be seen that the depiction of culture in 

advertisements is often detached from its historical and philosophical contexts. 

Culture becomes an aesthetic tool to shape brand image, which risks obscuring the 

original meaning of local culture. 
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