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ABSTRAK

Tiktok sebagai media sosial visual menjadi salah satu platform yang banyak
digunakan untuk_membentuk citra diri, tidak hanya oleh individu dewasa, tetapi
juga dalam konteks anak usia dini oleh orang tua atau wali mereka. Salah satu
fenomena yang muncul adalah akun Tiktok @bababubuarra yang menampilkan
aktivitas dan keseharian anak secara konsisten dan terkonsep, membentuk suatu
personal branding.

Penelitian int menggunkana Teori Audiens yang membahas bagaimana
pesan media diterima, ditafsirkan,.dan direspon oleh audiens (pemirsa, pendengar,
atau pengguna).

Dalam penelitian ini~penulis'menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan
Paradigma positivistik. Metode yang digunakan adalah metode survei.
Pengumpulan data dengan accidental sampling mengguakan calculator sampel
dengan hasil sampel berjumlah 78 responden Ibu Rumah Tangga Perumahan
Mustika Grande.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa Per berpengaruh sebesar 95,2%
terhadap Minat Beli, sementara sisanya 4,8% berupa kontribusi faktor-faktor lain
yang tidak diteliti dalam penelitian ini

Dari hasil penelitian dan kesimpulan, penulis memberikan saran teoriti dan
praktis, agara menjadi acuan bagi orang tua dan pengelola akun media sosial anak
usia dini untuk lebih memperhatikan cara membentuk personal branding yang
positif

Kata Kunci : Personal Branding, Tiktok,Anak,Persepsi Masyarakat
Pembimbing I : Dr. Achmad Budiman Sudarsono., S.Sos., M.lkom
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ABSTRACT

TikTok, as a visual social media platform, has become widely used for self- image
building, not only by adults but also, through parental management, by young
children. One emerging phenomenon is the TikTok account @bababubuarra, which
consistently and conceptually showcases a child’s daily activities, forming a strong
personal branding.

This study. uses Audience Theory, which explores how media messages are
received, interpreted, and responded to by audiences (viewers, listeners, or users).
The research adopts a quantitative approach with a positivist paradigm and utilizes
a survey method. Data was collected using accidental sampling through a sample
calculator, resulting in 78 respondents consisting of housewives in Mustika Grande
housing area.

The results show that personal branding has a significant influence of 95.2% on
public perception, while the remaining 4.8% is influenced by other factors not
examined in this study.

Based on the findings and conclusions, theoretical and practical suggestions are
provided, particularly for parents and child social media account managers, to
better understand how to build a positive personal branding strategy.

Keywords : Personal Branding, TikTok, Children,
Public Perception Advisor | : Dr. Achmad Budiman Sudarsono.,
S.Sos., M.lkom Advisor 11 : Drs. Solten Rajagukguk, M.M
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