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ABSTRAK

Penentuan jumlah sampel dilakukan menggunakan rumus Slovin dengan margin of
error sebesar 10%, sehingga diperoleh 70 responden. Penenelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan pendekatan survey. Data dikumpulkan melalui kuesioner
dengan skala Likert dan dianalisis menggunakan regresi linier berganda. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa secara simultan produk, harga, tempat, dan promosi
berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa dalam memilih SAE Indonesia. Secara
parssial, variabel produk dan harga berpengaruh signifikan, tetapi tempat dan hara
tidak berpengaruh - terhadap keputusan mahasiswa. Temuan penelitian ini
diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi SAE Indonesia dalam
menyusun strategi pemasaran yang lebih efektif.

Kata Kkunci: bauran pemasaran, produk, harga, tempat, promosi, keputusan
mahasiswa.
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ABSTRACT

The sample size was determined using the Slovin formula with a margin of error of
10%, resulting in a total of 70 respondents. This study employed a quantitative
method with a survey approach. Data were collected through questionnaires using
a Likert scale and analyzed using multiple linear regression.

The results show that simultaneously that product, price, place, and promotion
significantly influence student’s decisions in choosing SAE Indonesia. Partially,
product and price have a significant effect, while place and promotion do not
significantly affect student’s decisions.

Keywords: marketing mix, product, price, place, promotion, student decision.
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