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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga, dan gaya 
hidup terhadap keputusan pembelian buah impor pada konsumen Superindo Kelapa 
Dua, Jakarta Barat. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh meningkatnya konsumsi buah 
impor di tengah masyarakat, meskipun produk tersebut umumnya memiliki harga yang 
lebih tinggi dibandingkan buah lokal. Metode penelitian yang digunakan adalah 
pendekatan kuantitatif dengan teknik survei. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang 
disebarkan kepada 100 responden yang pernah membeli buah impor di Superindo 
Kelapa Dua. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier berganda dengan 
bantuan aplikasi SPSS. Pengujian data meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi 
klasik, uji F, uji t, serta koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
secara bersama-sama kualitas produk, harga, dan gaya hidup berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian. Secara parsial, kualitas produk dan gaya hidup 
memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan variabel harga 
tidak menunjukkan pengaruh yang signifikan. Temuan ini mengindikasikan bahwa 
konsumen lebih memprioritaskan kualitas dan kesesuaian produk dengan gaya hidup 
dibandingkan pertimbangan harga dalam membeli buah impor. Penelitian ini 
diharapkan dapat menjadi referensi bagi pengembangan kajian pemasaran serta sebagai 
masukan bagi pihak ritel dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih tepat. 
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ABSTRACT 
This study aims to examine the effect of product quality, price, and lifestyle on 
purchasing decisions for imported fruits among consumers at Superindo Kelapa Dua, 
West Jakarta. This research is motivated by the increasing consumption of imported 
fruits, despite their relatively higher prices compared to local fruits. The study employs 
a quantitative approach using a survey method. Primary data were collected through 
questionnaires distributed to 100 respondents who had purchased imported fruits at 
Superindo Kelapa Dua. Data analysis was conducted using multiple linear regression 
with the assistance of SPSS software. The analysis included validity testing, reliability 
testing, classical assumption tests, F-test, t-test, and coefficient of determination. The 
results indicate that product quality, price, and lifestyle simultaneously have a 
significant effect on purchasing decisions. Partially, product quality and lifestyle have 
a significant influence on purchasing decisions, while price does not show a significant 
effect. These findings suggest that consumers tend to prioritize product quality and 
lifestyle compatibility over price considerations when purchasing imported fruits. This 
study is expected to contribute to the development of marketing management studies 
and provide practical input for retailers in formulating more effective marketing 
strategies. 
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