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FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

 

PERNYATAAN KEASLIAN / ORISINALITAS 

Dengan ini saya menyatakan bahwa : 

1. Karya tulis saya, Represantasi Maskulinitas Pada Iklan Televisi (Analisis 

Semiotika dalam Iklan L-Men Gain Mass Versi Dream) ini, adalah asli dan 

belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik Sarjana Ilmu 

Komunikasi, baik di Universitas Satya Negara Indonesia maupun di perguruan 

tinggi lain. 

2. Karya tulis ini adalah murni gagasan, rumusan, dan penelitian saya sendiri, 

tanpa bantuan pihak lain, kecuali arahan Tim Pembimbing dan Tim Penguji. 

3. Dalam karya tulis ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis atau 

dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan 

sebagai acuan dalam naskah dengan disebutkan nama pengarang dan 

dicantumkan dalam daftar Pustaka 

4. Pernyataan ini saya buat dengan sesungguh nya dan apabila di kemudian hari 

terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah 

diperoleh karena karya ini, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang 

berlaku di perguruan tinggi ini. 

 

Jakarta, 6 Agustus 2021 

Yang membuat pernyataan, 

 

(Bagus Mausa Yahya) 

051703503125057  
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Telah disetujui oleh tim pembimbing untuk diajukan dalam sidang skripsi. 
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Menyetujui, 

Pembimbing II    Pembimbing I 
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Skripsi ini merupakan  tugas  akhir  perkuliahan  penulis  sebagai  syarat  
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ABSTRAK 
Iklan berfungsi sebagai sarana promosi untuk menawarkan barang dan jasa, 

mengalami perluasan menjadi alat untuk menciptakan makna simbolik melalui 

bahasa dan visualisasi pesan dalam iklan dimana menghasilkan sebuah iklan yang 

menyampaikan pesan komunikatif dan persuasif.  

 

Peneliti menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif dengan 

pendekatan analisis semiotika Charles Sanders Pierce. Teori yang digunakan adalah 

Teori Representasi. Sedangkan, teknik pengumpulan data yang peneliti gunakan 

adalah dokumentasi. Tujuan penelitian  ini  untuk mengetahui Representasi makna 

Maskulinitas dalam iklan L-Men Gain Mass Versi Dream .  

 

 Hasil penelitian menunjukkan adalah maskulinitas identik dengan pria 

yang memiliki otot yang kekar, suka tantangan dan tidak takut mengambil resiko, 

pria yang menyukai olahraga serta gaya hidup sehat. 

 

Kata Kunci  : Iklan, Representasi Maskulinitas, Semiotika Charles 

Sanders Pierce 

Pembimbing I  : Dr. Radita Gora Tayibnapis, S.Sos, M.M 
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Representation of Masculinity in Television Advertising 

(Analysis of Semiotics in the Dream Version of L-Men Gain Mass) 

Bibliografi  : 21 Book 

ABSTRACT 
Advertising serves as a means of promotion to offer goods and services, has 

expanded into a tool to create symbolic meaning through language and 

visualization of messages in advertising which produces an advertisement that 

conveys a communicative and persuasive message. 

The researcher used descriptive qualitative research method with Charles Sanders 

Pierce's semiotic analysis approach. The theory used is Representation Theory. 

Meanwhile, the data collection technique that the researcher uses is 

documentation. The purpose of this study was to determine the representation of 

the meaning of masculinity in the L-Men Gain Mass Dream version advertisement. 

 The results showed that masculinity is identical to men who have strong muscles, 

like challenges and are not afraid to take risks, men who like sports and a healthy 

lifestyle. 

Keywords : Advertising, Representation of Masculinity, Semiotics Charles 

Sanders Pierce. 
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