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ABSTRAK

Perkembangan bisnis yang /sangat ketat membuat para pegiat bisnis saling
berlomba-lomba dalam memasarkan 'produk dan jasanya. Banyak cara yang
dilakukan untuk mempromosikannya. Salah satunya dengan menggunakan iklan.
Iklan yang menampilkan audjovisual tentang informasi produk atau jasa yang
ditawarkan dinilai efektif dilakukan, terlebih ‘pada 1klan televisi. Media massa
televisi dinilai masyarakat sebagai media yang paling kuat dalam mempengaruhi
masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana makna pesan
pada iklan grabfood versi “bertualang rasa cerita cinta”. Pada penelitian ini
peneliti ' menggunakan paradigma konstruktivisme dengan pendekatan kualitatif,
sifat penelitian deskriptif, dan metode penelitian menggunakan semiotika Roland
Barthes. Hasil penelitian dan pembahasan dilakukan dengan cara membagi iklan
grabfood per scene, dimana terdapat 6 scene dan dianalisis dengan denotasi,
konotasi, dan mitos model Roland Barthes.
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ABSTRACT

Very tight business developments make business activists compete with
each other in marketing their products and services. There are many ways to
promote it. One of them by using advertising. Advertisements that display
audiovisual information about the products or services offered are considered
effective, especially on television advertisements. Television mass media is
considered by the community as the most powerful medium in influencing society.
This study aims to find out how the meaning of the Message in the Grabfood
advertisement version of "adventure in a love story”. In this research, the
researcher uses constructivism paradigm with a qualitative approach, the nature
of descriptive research, and the research method uses Roland Barthes' semiotics.
The results of the research and discussion are carried out by dividing grabfood
advertisements per scene, where there are 6 scenes and analyzed by denotation,
connotation, and myth of Roland Barthes" model.
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