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ABSTRAK 

 

Iklan Bukalapak versi “Halubolnas 12.12” merupakan iklan komersial yang mengandung 

unsur sensualitas didalamnya. Dimana dalam iklan ini terdapat perempuan dan laki-laki yang 

dijadikan objek, tetapi model perempuan lebih ditonjolkan dibandingkan model laki-laki. Unsur 

sensualitas tergambarkan lewat balutan busana yang digunakan, gerakan tubuh, serta mimik wajah 

yang menggoda. 

Teori yang digunakan dalam penelitian adalah teori representasi, bagaimana kita memberi 

makna pada suatu hal melalui bahasa. Dimana lewat bahasa tersebut seseorang dapat 

mengungkapkan pikiran, konsep dan ide tentang sesuatu. 

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan metode kualitatif dan bersifat 

deskriptif dengan analisis semiotika Roland Barthes. Pengumpulan data yang digunakan adalah 

dengan menggunakan studi dokumentasi, yaitu gambar (scene) dari iklan Bukalapak versi 

“Halubolnas 12.12” 

Subjek penelitian adalah iklan Bukalapak versi “Halubolnas 12.12”, sedangkan objeknya 

adalah scene yang merepresentasikan sensualitas perempuan pada iklan Bukalapak versi 

“Halubolnas 12.12” 

Hasil penelitian yang didapatkan penulis adalah iklan Bukalapak versi “Halubolnas 12.12” 

lebih mengedepankan pesan visual dibanding pesan verbal. Pesan visual itu terlihat dari model 

perempuan yang cantik dengan balutan busana yang ketat, gerakan tubuh yang gemulai, serta 

mimik wajah yang menggoda, sehingga menciptakan kesan sensualitas pada iklan ini. 

Kata kunci : iklan Bukalapak, sensualitas perempuan, semiotika Roland Barthes 
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ABSTRACT 

Bukalapak ad version of "Halubolnas 12.12" is a commercial advertisement that contains 

elements of sensuality in it. Where in this advertisement there are women and men who are used 

as objects, but the female model is highlighted more than the male model. The element of 

sensuality is depicted through the clothing used, body movements, and seductive facial 

expressions. 

The theory used in this research is representation theory, how we give meaning to 

something through language. Where through the language a person can express thoughts, 

concepts and ideas about something. 

This study uses a constructivist paradigm with qualitative and descriptive methods with 

Roland Barthes' semiotic analysis. The data collection used is by using a documentation study, 

namely images (scenes) of the Bukalapak advertisement version of "Halubolnas 12.12". 

The subject of the research is the Bukalapak advertisement of the "Halubolnas 12.12" 

version, while the object is a scene that represents the sensuality of women in the Bukalapak 

advertisement of the "Halubolnas 12.12" version. 

The results obtained by the author are that the Bukalapak advertisement version of 

"Halubolnas 12.12" puts forward visual messages more than verbal messages. The visual 

message can be seen from the beautiful female model in tight clothing, graceful body movements, 

and seductive facial expressions, thus creating an impression of sensuality in this advertisement. 
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