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ABSTRAK

Penelitian ini membahas tentang Pengaruh Celebrity Endorser Tukul
Arwana Pada iklan Shopee COD Terhadap Sikap Konsumen. Tujuannya untuk
mengetahui apakah Tukul Arwana sebagai Celebrity Endorser mempengaruhi
Sikap dari Konsumen dan juga bagaimana sikap dari konsumen.

Teori yang digunakan adalah' teori Inokulasi. Teori yang menjelaskan
bahwa individu dapat menolak suatu objek atau pesan persuasi yang disampaikan
melalui interaksi interpersonal ataupun media massa.

Penelitian ini menggunakan paradigma positivistik dengan pendekatan
kuantitatif, metode yang digunakan survey dan penelitian bersifat eksplanatif.
Populasi dari Masyarakat Jakarta Selatan dan dipilih 100 orang diantaranya sebagai
sampel.

Hasil penelitian uji korelasi nilai signifikan 0,000 dan nilai Pearson
Corelation 0,825 yang artinya memiliki tingkat hubungan sangat kuat serta
signifikan antara Variabel X dan Variabel Y. Dalam Uji regresi linear sederhana
diperoleh ‘nilai Y=3,359+0,434 yang berarti uji regresi nilai X sebesar 0,434.
Kemudian hasil Uji T diperoleh nilai t niung lebih besar dari t tabe ( 14.453 > 1.653 )

Kesimpulannya adalah Pengaruh Celebrity Endorser Tukul Arwana pada
Iklan Shopee COD (X) berpengaruh signifikan terhadap Sikap Konsumen (Y)
sehingga hipotesis Ho ditolak dan Ha diterima. Sikap menolak yang dominan
terhadap Celebrity Endorser Tukul Arwana juga sesuai dengan Teori Inokulasi.
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Pembimbing | : Helen Olivia M.lkom
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ABSTRACK

This study discusses the influence of Celebrity Endorser Tukul Arwana in
Shopee/COD advertisements on consumer attitudes. The aim is to find out whether
Tukul Arowana as a Celebrity Endorser affects the attitudes of consumers and also
how the attitudes of consumers.

The theory used is the theory of inoculation. The theory that explains that
individuals -can reject an object /or \persuasion _message conveyed through
interpersonal interaction or mass/media,

This study uses a positivistic paradigm with a quantitative approach, the
method used is survey and explanative research. The poepulation of South Jakarta
People and 100 of them were selected as samples.

The results of the correlation test have a significant value of 0.000 and a
Pearson Correlation value of 0.825, which means that it has a very strong and
significant level of relationship between Variable X and Variable Y. In a simple
linear regression test, the value of Y = 3.359 + 0.434 means that the regression test
value of X'is 0.434. Then the results of the T test obtained that the value of t count
is greater than t table ( 14.453 > 1,653)

The conclusion is that the influence of Tukul Arwana's Celebrity Endorser
on Shopee COD (X) ads has a significant effect on Consumer Attitudes (Y) so that
the Ho hypothesis is rejected and Ha is accepted. The dominant attitude of rejecting
the Celebrity Endorser Tukul Arowana is also in accordance with the Inoculation
Theory.
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