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ABSTRAK 

 Kegiatan outdoor semakin meningkat di kota Tanggerang sehingga banyak 

menarik minat perusahaan untuk membuka toko outdoor di kota Tanggerang. Saat 

ini ritel outdoor tumbuh dan berkembang pesat seiring dengan semakin banyaknya 

generasi muda yang memilih aktivitas diluar rumah (outdoor). Meningkatnya 

minat kegiatan outdoor di Tanggerang menyebabkan banyaknya pesaing di 

Tanggerang yang menjual produk Store outdoor yang menjalankan bisnis yang 

sama, Hal tersebut menyangkut keberlangsungan usaha yang dijalankan, sehingga 

mendorong pengelola untuk dapat meningkatkan strategi pemasaran dan 

mengamati perilaku konsumennya agar nantinya konsumen mendapatkan 

pelayanan yang baik dan muncul kepercayaan dalam diri konsumen terhadap 

perusahaan. Penelitian dengan judul “Strategi Media Sosial Instagram Aska 

Outdoor Dalam Mempromosikan Iklan Alat Outdoor”, memiliki rumusan masalah 

bagaimana strategi iklan Aska Outdoor dalam media sosial instagram 

@askaoutdoor_tanggerang menarik konsumen. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui Strategi Iklan Aska Outdoor dalam media sosial instagram 

@askaoutdoor_ciputat menarik konsumen. Penelitian ini menggunakan metode 

fenomenologi adapun sumber data yang digunakan adalah data-data primer dan 

sekunder diperoleh melalui wawancara, observasi dan dokumentasi. Data akan 

dianalisis dengan metode deskriptif kulitatif. Landasan teori yang digunakan 

adalah teori perencanaan. Berdasarkan analisa data yang dilakukan, diperoleh 

kesimpulan bahwa Strategi Komunikasi Pesan yang digunakan oleh Aska Outdoor 

melalui media sosial Instagram @askaoutdoor_tanggerang dapat menarik 

konsumen. Dari semua pesan yang disampaikan, hampir semua menggunakan 

unsur strategi pesan untuk menyampaikan tujuan promosi. 
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ABSTRAK 

 Outdoor activities are increasing in the city of Tangerang so that many 

companies are attracted to open an outdoor shop in the city of Tangerang. 

Currently, outdoor retail is growing and developing rapidly along with the 

increasing number of young people who choose outdoor activities. The increasing 

interest in outdoor activities in Tangerang has caused many competitors in 

Tangerang to sell outdoor Store products that run the same business. This 

concerns the sustainability of the business being run, thus encouraging managers 

to be able to improve marketing strategies and observe consumer behavior so that 

later consumers will get good service and consumer confidence in the company 

emerges. The research with the title "Aska Outdoor Instagram Social Media 

Strategy in Promoting Outdoor Equipment Advertising", has a problem 

formulation of how Aska Outdoor's advertising strategy in Instagram social media 

@askaoutdoor_tangerang attracts consumers. The purpose of this study was to 

find out the Aska Outdoor Advertising Strategy in Instagram social media 

@askaoutdoor_ciputat to attract consumers. This study uses the 

phenomenological method while the data sources used are primary and secondary 

data obtained through interviews, observation and documentation. The data will 

be analyzed by qualitative descriptive method. The theoretical basis used is 

planning theory. Based on the data analysis, it was concluded that the Message 

Communication Strategy used by Aska Outdoor through social media Instagram 

@askaoutdoor_tanggerang could attract consumers. Of all the messages 

conveyed, almost all use elements of message strategy to convey promotional 

objectives. 
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ABSTRAK 

  

 Kegiatan outdoor semakin meningkat di kota Tanggerang sehingga banyak 

menarik minat perusahaan untuk membuka toko outdoor di kota Tanggerang. Saat 

ini ritel outdoor tumbuh dan berkembang pesat seiring dengan semakin banyaknya 

generasi muda yang memilih aktivitas diluar rumah (outdoor). Meningkatnya 

minat kegiatan outdoor di Tanggerang menyebabkan banyaknya pesaing di 

Tanggerang yang menjual produk Store outdoor yang menjalankan bisnis yang 

sama, Hal tersebut menyangkut keberlangsungan usaha yang dijalankan, sehingga 

mendorong pengelola untuk dapat meningkatkan strategi pemasaran dan 

mengamati perilaku konsumennya agar nantinya konsumen mendapatkan 

pelayanan yang baik dan muncul kepercayaan dalam diri konsumen terhadap 

perusahaan. Penelitian dengan judul “Strategi Media Sosial Instagram Aska 

Outdoor Dalam Mempromosikan Iklan Alat Outdoor”, memiliki rumusan masalah 

bagaimana strategi iklan Aska Outdoor dalam media sosial instagram 

@askaoutdoor_tanggerang menarik konsumen. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui Strategi Iklan Aska Outdoor dalam media sosial instagram 

@askaoutdoor_ciputat menarik konsumen. Penelitian ini menggunakan metode 

fenomenologi adapun sumber data yang digunakan adalah data-data primer dan 

sekunder diperoleh melalui wawancara, observasi dan dokumentasi. Data akan 

dianalisis dengan metode deskriptif kulitatif. Landasan teori yang digunakan 

adalah teori perencanaan. Berdasarkan analisa data yang dilakukan, diperoleh 

kesimpulan bahwa Strategi Komunikasi Pesan yang digunakan oleh Aska Outdoor 

melalui media sosial Instagram @askaoutdoor_tanggerang dapat menarik 

konsumen. Dari semua pesan yang disampaikan, hampir semua menggunakan 

unsur strategi pesan untuk menyampaikan tujuan promosi. 
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ABSTRACT 

 

 Outdoor activities are increasing in the city of Tangerang so that many 

companies are attracted to open an outdoor shop in the city of Tangerang. 

Currently, outdoor retail is growing and developing rapidly along with the 

increasing number of young people who choose outdoor activities. The increasing 

interest in outdoor activities in Tangerang has caused many competitors in 

Tangerang to sell outdoor Store products that run the same business. This 

concerns the sustainability of the business being run, thus encouraging managers 

to be able to improve marketing strategies and observe consumer behavior so that 

later consumers will get good service and consumer confidence in the company 

emerges. The research with the title "Aska Outdoor Instagram Social Media 

Strategy in Promoting Outdoor Equipment Advertising", has a problem 

formulation of how Aska Outdoor's advertising strategy in Instagram social media 

@askaoutdoor_tangerang attracts consumers. The purpose of this study was to 

find out the Aska Outdoor Advertising Strategy in Instagram social media 

@askaoutdoor_ciputat to attract consumers. This study uses the 

phenomenological method while the data sources used are primary and secondary 

data obtained through interviews, observation and documentation. The data will 

be analyzed by qualitative descriptive method. The theoretical basis used is 

planning theory. Based on the data analysis, it was concluded that the Message 

Communication Strategy used by Aska Outdoor through social media Instagram 

@askaoutdoor_tanggerang could attract consumers. Of all the messages 

conveyed, almost all use elements of message strategy to convey promotional 

objectives. 
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