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ABSTRAK

Youtube merupakan media sosial terbesar yang digunakan pada masyarakat
Indonesia menjadi sebuah lahan bisnis bagi para pemasaran atau pengiklan lewat
komunikasi visual.

Personal Branding merupakan sebuah seni dalam menarik dan memelihara lebih
banyak klien dengan cara membentuk persepsi publik secara aktif.

Dalam penelitian ini tujukan untuk melihat bagaimana Personal brannding
seseorang itu terbentuk dan yang menjadi objek penetian ini adalah Afgan yaitu seorang
Public Figure yang sudah terkenal di Indonesia, kembali menjadi Brand Image Vivo
dalam produk terbarunya Vivo V19.

Penelitian ini menggunakan teori Simulacra dan menafsirkannya dengan Semiotika
Ferdinand De Saussure untuk melihat tanda, penanda dan ditandai antara Afgan dan
merek Vivo dengan menggunakan pendekatan kualitatif.

Dalam hasil penelitian, peneliti mendapatkan atau memahami bahwa Positioning,
Differentiation, dan Brand adalah satu kesatuan yang tidak dapat dipisahkan dalam
sebuah proses Personal Branding.

Kata kunci : Personal Branding, Brand, Tanda, Pertanda, Penanda,

Youtube, Self Image.
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