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ABSTRAK 

     Reality show bertemakan kemiskinan yang diproduksi oleh industri media 

televisi dan bertujuan untuk meraih adsense/rating, maka hal tersebut dapat 

dikategorikan sebagai komodifikasi terhadap objek kemiskinan. Pemilik media 

menjadikan program reality show sebagai andalan mereka, khususnya yang 

berfokus pada kemiskinan. 

     Teori yang digunakan adalah teori ekonomi politik media dan teori konstruksi 

sosial media. Konsep yang penulis gunakan terdiri atas: komunikasi, 

komodifikasi, televisi, kemiskinan, dan reality show. 

    Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivisme dengan pendekatan 

kualitatif dan metode analisis semiotika model Roland Barthes dan bersifat 

deskriktif. Dengan memakai teknik pengumpulan data antara lain, tinjauan 

pustaka dan media Youtube. 

     Hasil penelitian ini analisa penanda, analisa petanda, dan mitos melalui bahasa 

yang digunakan host dalam mengkomodifikasikan kemiskinan menjadi faktor 

utama di keluarga pak Nurjen. Dengan menganalisis dari rangkaian adegan 

(scene) untuk mengetahui adanya praktik komodifikasi kemiskinanpada program 

tersebut. 

     Kesimpulan bahwa komodifikasi ini dimana kesulitan dibuat menjadi sebuah 

komoditas yang mampu dijual di sebuah stasiun televisi. Dan juga komodifikasi 

ini menjadi nilai tukar yang tinggi di suatu mata komoditas, sehingga menjadi 

tinggi juga acara tersebut baik itu secara adsense maupun ratingnya. 
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ABSTRACT 

     Reality shows with the theme of poverty are produced by the television media 

industry and aim to gain adsense/ratings, so it can be categorized as a 

commodification of the object of poverty. Media owners make reality show 

programs their mainstay, especially those that focus on poverty. 

     The theory used is media political economy theory and social media 

construction theory. The concept that the author uses consists of: communication, 

commodification, television, poverty, and reality shows. 

     This study uses the constructivism paradigm with a qualitative approach and 

the method of semiotic analysis of the Roland Barthes model and is descriptive. 

By using data collection techniques, among others, literature review and Youtube 

media. 

     The results of this study are analysis of markers, analysis of markers, and 

myths through the language used by the host in commodifying poverty to be the 

main factor in Pak Nurjen's family. By analyzing the series of scenes to find out 

the existence of the practice of commodifying poverty in the program. 

     The conclusion is that this commodification where difficulties are made into a 

commodity that can be sold at a television station. And also this commodification 

becomes a high exchange rate in a commodity currency, so that the event is also 

high, both in terms of adsense and rating. 
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