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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui citra merek, inovasi produk dan
promosi terhadap minat beli coca-cola pada konsumen Alfamart kemang utara.
Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 orang responden. Penelitian ini
bersifat kuantitatif, metode pengumpulan data menggunakan data primer dan data
sekunder. Data dianalisis dengan menggunakan software statistik SPSS 26 for
windows. Hasil penelitian ini menunjukkan dalam uji F (simultan) bahwa citra
merek, inovasi produk dan promosi secara signifikan mempengaruhi minat beli
dengan nilai sig F 0,005 < 0,05 dengan Fhitung 4,597 > dari nilai Frabel 2,68.
Sedangkan uji t (parsial) citra merek secara signifikan mempengaruhi minat beli
dengan nilai thiwng Sebesar 1,908 < _dan twner Sebesar 1,9813 dengan nilai
signifikansi 0,275 > 0,05. Inovasi produk secara signifikan mempengaruhi minat
beli dengan nilai thiung Sebesar 1,252 < dan tipe. Sebesar 1,9813 dengan nilai
signifikansi 0,214 <~0,05 promosi secara signifikan. mempengruhi minat beli
dengan nilai thitung Sebesar 2,362 > dan tune Sebesar »1,9813 dengan nilai
signifikansi .0,020 > 0,05. Jadi dapat disimpulkan bahwa citra merek, inovasi
produk dan promosi secara simultan mempengaruhi minat beli.

Kata Kunci: Citra Merek, Inovasi Produk, Promosi, Minat Beli.

Vi



ABSTRACT

This study aims to determine the brand image, product innovation and
promotion of buying interest in Coca-Cola Alfamart Kemang Utara consumers.
The sample in this study amounted to 100 respondents. This research is
quantitative, the data collection method uses primary data and secondary data.
Data were analyzed using SPSS 26 statistical software for windows. The results of
this study indicate in the F test (simultaneous) that brand image, product
innovation and promotion significantly affect buying interest with a sig F value of
0.005 < 0.05 with an Fcount 4.597 > from a Ftable value of 2.68. While the t-test
(partial) brand image significantly affects buying interest with a tcount of 1.908 <
and a t-table of 1.9813 with a significance value of 0.275 > 0.05. Product
innovation significantly affects-buying interest with tcount value of 1.252 < and
ttable of 1.9813 with a significance value of 0.214 > 0.05 promotion significantly
affects buying interest with tcount value of 2.362 > and ttable of 1.9813 with a
significance value of 0.020 > 0.05. So it can be concluded that brand image,
product innovation and promotion simultaneously aifect buying.interest.

Keywords: Brand Image, Product Innovation, Promotion, Buying Interest
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